

















Tarn-et-Garonne Tourisme a fait le choix stratégique d'accompagner ses partenaires dans la poursuite du portage du label pour
les Coteaux du Quercy tout en ceuvrant a son extension a d'autres appellations viticoles du département. L'idée étant de ne pas
laisser en marge de cette dynamique certaines zones qui ne peuvent prétendre au label seules. Dans un contexte ou les viti-
culteurs font face a des défis importants (aléas climatiques, maladies de la vigne et évolution des comportements de consom-
mation), l'union entre les différentes appellations apparait comme un levier essentiel pour garantir la pérennité et la visibilité de
l'offre cenotouristique.

Une premiére conférence a eu lieu le 15 octobre 2024 @héateau Montauriol, afin de présenter le projet d'accompagnement
mis en place avec I'Adefpat. L'occasion de partager les actions a venir, en présence de France Gerbal-Medalle, consultante
spécialisée dans le developpement cenotouristique, ainsi que des professionnels concernés. Aux cotés des Coteaux du Quercy,
les appellations AOP Brulhois, AOP Saint Sardos, IGP Lavilledieu et IGP Comté Tolosan Coteaux et Terrasses de Montauban
seront associées a ce projet dont le dossier de candidature au label sera déposé enjuillet 2025.

Cette 5° édition s'est déroulée le mardi 8 octobre 2024 au Domaine Saint-Nicolas a Montech en présence de 138 profes-
sionnels. Au programme : une conférence sur l'Intelligence Artificielle assurée par Benoit Dudragne de l'agence ID-Rézo et 4
ateliers animés par les équipes de Tarn-et-Garonne Tourisme sur I'éco-responsabilité et la durabilité, I'accessibilité, les outils ¢
commercialisation et de gestion de la relation client, et les bonnes pratiques avec les réseaux sociaux.

En 2024, Tarn-et-Garonne Tourisme a copiloté aux cotés du Conseil Départemental plusieurs actions menées dans le cadre des
fiches actions du Schéma Départemental du Tourisme Durable.

La premiere d'entre-elles visait la structuration d'une marque touristique territoriale pour fédérer les acteurs départementaux.
Cecicomprenant la création de la marque, de l'identité visuelle, ses déclinaisons ainsi qu'une ligne de produits chartés « Tarn-et-
Garonne ». Parmi les actions préliminaires, Tarn-et-Garonne Tourisme s'est engagé dans la structuration du cahier des charges
de l'appel d'offre porté par le Département. C'est I'agence Wild & Slow qui a remporté le marché afin de mener a bien la création
de cette nouvelle marque en 2025.
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