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En 2025, id-rezo et l'intelligence artificielle c’est :

Formations a Pintelligence
artificielle appliquée au tourisme.
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De taus de satistacson
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+ de 1500 personnes +150 prompts disponibles

IGHIEES A Des formations 100%

+ de 7 500 heures de tourisme
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Programme (45’) id-rezo
[ ] | [ ]

2 objectifs :

* Comprendre et appréhender les enjeux face a I’lavénement de I'lA pour les entreprises du tourisme

* Appréhender les prompts (commande) avec ChatGPT pour améliorer ses contenus

Déroulé :

1. Présentation des nouveautés de Chat GPT

Découverte des nouvelles fonctionnalités, de I'interface & paramétrage de base
2. Comment on s’en sert ?

Principes de base et techniques pour construire un prompt efficace
Prompt simple

Prompt structuré
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De quoi
parle-t-on ?
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Avez-vous déja dialogué avec un assistant virtuel ? id-rezo

‘expertise e-tourisme

el de 'OT YOO 4.

Coté Professionnel

Assistant virtuel de I'OT XXXXX

Assistant virtuel de I'OT XXXXX
[}
Disponible 24h/24 pour répondre & toutes vos questions et vous guider
dans vos découvertes locales Activiels de plain eir
Balades a vélo : L

ur Il & Gaston

Loisirs nautiques

Location de bateaux so

« je souhaite faire du vélo avec mes enfants avec des chemins faciles a 1h de mon hébergement

$207 $3M9531 UORINPO.aI 3P SHOIP SNOL - NO¥OD / I8 BLAdO) &

Quel événement me conseilles-tu pour mes enfants de 12 et 14 ans durant les vacances d’automne.
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Avez-vous déja dialogué avec un client virtuel ? id-rezo

Coté Professionnel

Id-persona

Trés bien, passons a I'étape suivante Voici 15 idées de séjours innovants en
Aveyron, spécialement congues pour séduire

Vous pouvez maintenant dialoguer une famille venant de Montpellier, comme

directement avec ce persona afin de mieux celle de Claire, Julien, Hugo, et Léa, a la

comprendre ses attentes et ses préférences recherche de nature, d'aventure, et de

en matiére de tourisme en Aveyron. Cela vous Id-persona moments de détente en famille :

. ot ]
ool Jefioe) los oftes HuETce e 1. Aventure Nature et Cheval en Aveyron
vous souhaitez développer. Voici quelques Je crée des clients fictifs pour mieux répondre a vos attentes marketing

dans le tourisme Un séjour dans un ranch avec des

uestions que vous pourriez poser : - foa
a a po po balades a cheval adaptées a tous les

Quel type d'activités aimeriez-vous ages. Découverte des paysages

découvrir en Aveyron ? aveyronnais au pas, avec ateliers de
Avec quel type de
clientéle souhaitez

hébergement adapté a la famille ? vous dialoguer et . Séjour dans une Cabane Suspendue

Quels sont vos critéres pour choisir un soins des animaux pour les enfants.

Comment pouvez-vous imaginer votre Nuitée dans une cabane perchée dans

séjour idéal en Aveyron ? les arbres, offrant une vue imprenable sur
la vallée. Activités de construction de

N'hésitez pas a pc |, des questions, et je

cabanes pour |, enfants et petits-

répondrai en adoptant le point de vue de déjeuners livrés en panier au pied de

5707 $3M3531 UORINPOIAaI 3P SYOIP SNOL - INO¥OD / 2Ad W8LAdO) @

sage |d-persona

Avez-vous déja dialogué avec un assistant virtuel «privé » ? |drezo

‘4 mindtrip. Family Getaway in Gailac v Gsltac 26wvelers w>7Z-B R
@ Activités et attraction =
@ chats O Justme  Q Search e =
« Visitez le i Musée des Beaux-Arts de Gaillac, Ideal pour découvrir fart local
Q Explore « Profitez d'une balade dans les vignobles et dégustations sans alcool pour les enfants.
+ Explorez le @ Parc de Foucaud w et ses jardins parfaits pour un pique-nique.
Q saved N
« Découvrez le ® Marché de Gaillac pour une immersion dans la vie locale.
O Trips « Faites une excursion & § Chateau de Mauriac prés de © Galllac pour une découverte
inoubliable en famille.
@ updates
Restaurants 2ig
@ Inspiration
« Préférez-vous des restaurants traditionnels ou des options plus modemes pour les £ Chateou de Maurisc
enfants?
Create
. ” 7 °
Questions pour personnaliser votre séjour cuit | G Marché e Gatac o
New chat v 8
we 1. Quels sont les dges des enfants ou des membres de la famille ? (g e E
B E
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g
3. Quel type d'hébergement recherchez-vous? 2
2
4. Y a-t-ll des restrictions alimentalres ou des besoins particuliers? S
3
2
Dites-m'en un peu plus sur vos attentes pour que je puisse vous recommander des :
4
hébergements, restaurants et activités parfaltement adaptés 4 votre familie 8 © Gaillac ! H
3 Quiest-ce qui rendrait ce séjour inoubliable pour votre famille? a
Mindtrip for i0S El
Personazsd ecs, o @
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g
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https://mindtrip.ai/chat/2344653

Quel événement me conseilles-tu pour mes enfants de 12 et 14 ans durant les vacances d'automne.

10


https://mindtrip.ai/chat/2344653
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Coté client RY

Un paysage numérique

qui va se modifier : ‘ ‘ Aide-mOi
Une adoption rapide g ‘ » é passer une

mais non exhaustive de

I'intelligence artificielle - ‘ super SOirée
Une intégration de " . avec les habitants

I'intelligence artificielle
dans les outils usuels

En juillet 2025 :

> 18% des 2,6 milliards de prompts
quotidiens sur Chat GPT concernent le
voyage

> seulement 1,6% des 10,5 milliards de
recherches journaliéres sur Google portent
sur le travel

Une croissance
exponentielle des
usages

* Dans les applications
« métiers »

* Dans les solutions d’IA
générative
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Alors, pourquoi
parler d'lA
aujourd'hui
avec VOUS ?

\ Il est crucial

d'anticiper cette
révolution pour en
faire une
opportunité plutot
gu'une contrainte.

19/10/2025
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Principales solutions IA « texte » ou « mixte »

ChatGP? Gemini %Claude O Copilot

T
1

LE CHAT :
wy LE CHaT [Eﬁ] perplexity (&Y deepseel G}s Qwen

https://chatgpt.com https://www.deepseek.com/
= https://gemini.google.com/ https://www.bing.com (Copilot)
% manus https://claude.ai/chats https://chat.qwen.ai/
— Genspark Zhe gettal alaxent https://chat.mistral.ai/ https://manus.im/
https://www.perplexity.ai/ https://www.genspark.ai/
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Quelles IA génératives au quotidien
pour quels usages ?

Gemini ',HCopilot ’
. Collecter de la donnée
%) perplexity sur le web
@ SearchGPT (Mais efficace aussi sur le reste)
Back-office pro
. ChatGPT
Ingénierie, analyse,
3 Claude S \
Rédaction, synthése...
e DeeplL } - Traduction
Nano ' o )
S~ Banan: ‘ Création de visuels
h\ Midjourney o .
AR Conception et
@ acove ety retouche d'images

16
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Contenus &
visuels : les
nouveauteés 2025
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Améliorer vos photos

Originelle Optimisée

an [
18
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Améliorer vos photos

Nano Banana est le nouveau modéle de retouche et
génération d’images signé Google DeepMind, intégré
directement dans Gemini. Officiellement baptisé gemini-
2.5-flash-image-preview, pour les intimes.

Et niveau tarif, il est accessible gratuitement via Gemini
(ordinateur ou mobile), c’est un vrai Photoshop pour tous :
simple, rapide et assez solide pour un usage pro.

Quelle utilité dans le tourisme ? Il retouche sans dénaturer.
Quelques pistes d’usage :

« Améliorer vos visuels : retoucher vos photos de destination, corriger la lumiere ou supprimer un élément génant sans
dénaturer la scéne

2,5

«  Supports créatifs : combiner plusieurs photos pour créer une affiche événementielle ou enrichir une campagne digitale Flash Image

Nano ,
« Storytelling visuel : générer une série d’images cohérentes pour raconter une histoire (parcours d’un visiteur, mise en valeur Banana

207 $9MI3S21 UOINPOIGaI 3P SHOIP SNOL - NO¥OI / 708 WSLAD &

d’un territoire)
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Améliorer vos photos

Flash m-ffﬁ
Nano,
SERERE]
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https://substackcdn.com/image/fetch/$s_!qG6k!,f_auto,q_auto:good,fl_progressive:steep/https%3A%2F%2Fsubstack-post-media.s3.amazonaws.com%2Fpublic%2Fimages%2F70c4bee8-4a25-45f0-9dfb-51a091c4d309_1069x1280.png
https://substackcdn.com/image/fetch/$s_!pZbl!,f_auto,q_auto:good,fl_progressive:steep/https%3A%2F%2Fsubstack-post-media.s3.amazonaws.com%2Fpublic%2Fimages%2Fb4cf1af2-573b-4567-8ab6-79c257834389_761x1993.png
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Améliorer vos photos

Transforme cette
photo en maquette
isométrique

¥ Supprime les défauts -
et colorise cette photo
ancienne

Banana

id-rezo
Point de
vigilance : [a
créativite &
I’environnement !
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Vigileance sur le type de créativité voulue... '.‘3@2‘:
La créativité dérivative : La créativité disruptive :
Inventer quelque chose a partir d’'un existant. Partir d'une feuille blanche.
Imaginer I'évolution d’un élément déja créé. Penser « out of the box ».
L’IA excelle dans cette créativité.
L’lA n’est pas performante pour ces taches
an a
23

Impact environnemental de I'lA générative id-rezo
[ 1] ]

L'IA générative, malgré ses avantages, a un co(it
environnemental non négligeable.

* L'entrainement de modeéles d'lA nécessite une grande
puissance de calcul, ce qui entraine une consommation
d'énergie importante.

* Les centres de données hébergeant ces modeles
consomment également beaucoup d'énergie et d'eau pour
le refroidissement.

* Lafabrication des équipements informatiques utilisés pour
I'lA a un impact environnemental en termes de ressources et
d'émissions de gaz a effet de serre.

an a
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Une recherche sur ChatGPT
consomme environ 10 fois plus
d’électricité qu’une recherche
sur Google

Une conversation moyenne avec
ChatGPT consomme
approximativement 500ml d’eau, des
impacts considérables si I'on compte
les 1,5 milliard d’utilisateurs
mensuels

207 $9MI3S21 UOINPOIGaI 3P SHOIP SNOL - NO¥OI / 708 WSLAD &
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& chatepT

Nouveautés : choix de la version id-rezo

an [ ]
ChatGPT 5 ~
GPT-5
Auto v
Décide du temps de réflexion
Instant
Des réponses instantanées
Thinking mini
Raisonnement rapide
Thinking e
Réfléchit plus longiemps pour de meilieures é
réponses g
e
Pro 3
Modéle d'lA de niveau Mettre & niveau 5
recherche g
S
%
Anciens modéles > GPT-40 &
E
GPT-4.1 g
*—— Anciens g
o3 N 3
modéles g
o4-mini 8
B

an |
26

13



X

3 Général

® bencit cusragnediicrezs com

@ Pssor su pan supereur

2 Persomalisar ChateT

® Paramiires

® Aae >

(o Se dtcomecar

x Genéral
@ezz Théme Systeme v
© Notifications
@ R Couteur draccentuation o Pargefaut v
98 Connecteurs.

Langue Détection automatique v
@ Planification
E3 Gestion desdonnées | angue pariée Détection automatique v
@ securne Pour . sl amesi
Qe Chageviaa diecion auamataue

Voix bl uape v

Affcher les modeles suppiémentaires ©
x
& Genéral
Q Motifications
© Perscenaisation o ™M =]

atn aman Googie Caiencar

28 Connecteurs
© Pastiction i '3
& Geston des sonnées Google Comacts Googie Drive
) Sécunte
@ compie

Instructions personnalisées

Personnalisation

Activer la personnalisation

Parametres

x Gestion des données
LJC Amétrer It POGHE POUT TS Désacavi >
© Mostications
O Donntes ou navigateus stant st »
3 Coanscisus
Lens paragés hne
@ Panmcamon
6 Cestondesdommies oy armues e
@ Sécums
@ compte avenmer tous s crats Arcrner tow
‘Supprmer tous les chats ‘Suppnmer o )
Expater e connes Expores
x Pianification
® Gintral craaeT soun sam
o . dune tiche Choissser Planiicaton © dans e meny - dune

conversaian pou les planifier

19/10/2025

id-rezo

Vexgaentise e-lourisme

x Personnalisation
BEEd Instructions personnalisées Actie >
Q Notifcations
Personnaisation s
© Mémoire ©
98 Connecteurs
Faire référence aux éléments mémorsés. ©
© Panitcation V
tépondo.
£ Geston des données
. Fare réérence 4 Mistorique des chats ©
® sécurte Autose CraIGRT 3 fars éfrence 5 vt e conversaions passis
® compe po
Gérer fes éiéments mémorisés aérer

Mode enregistrement ©

Faire référence & Mhistorique es enregistrements.
Domnez & ChalGPT I possibité defir référence & foutes es notes et
transcrptions denregistrement pou répondre.

© General

Q Notcations.

® Porsonnalisation
38 Comnecteurs

B Geston es domnées
0 seaunte

@ Conmple.

Se geconnecter ae cet spparel

S okconnectsr

Se decannecier de tous les apparcis

T
(52 dacannecter e tout )

Connexion sécurisée avec ChatGPT

s s s et v Bk s
s

pour n
site web o1 & ure appication, Les stes ou applicaliers connecsés
appacaissent ci,

an
Profession
-~
O Arnaud Maes Consultant en E-tourisme (Id-Rezo) & Stratégies =

Personnalisez la maniére dont ChatGPT vous répond. En savoir plus

Q Notifications

@© Personnalisation

Personnalité ChatGPT

répondre

3 Applis et connecteurs

@ Planification

E3 Gestion des données
N Sécurité

5 Controles parentaux

® Ccompte

as
28

Instructions personnalisées

digital marketeur
synthétiques

Conversationnel

A propos de vous

Alias

Arnaud MAES

Définissez le style et le ton que ChatGPT utilisera pour

Format de réponse : Aller droit au but, en listant les étapes clés
Tonalité : Privilégier un style décontracté avec un vocabulaire de

Toma da ctmanctiang - Dastanar das idhas srkatiian an di.

Plein d'esprit Franc Motivant

Plus d'informations sur vous

Robot v

destinations touristiques

Intéréts spécifiques : je m'intéresse aux outils pratiques, aux
techniques de visibilité sur le web,. Je m'intéresse au marketing
des social médias et a la viralité des contenus.

Niveau de détail : fournir des explications pratiques et

Mémoire @

Génération Z

Contexte personnel : je suis basé en France
Connaissance spécialisée : J'ai une expertise pointue en

Gérer

Une fois la mémaoire pleine, les réponses pourraient sembler moins personnalisées.
Passez a un forfait supérieur pour étendre la mémoire ou gérez les éléments

mémorisés existants

Faire référence aux éléments mémorisés

©

Autoriser ChatGPT a enregistrer et  utiliser les éléments mémorisés pour

répondre.

Faire référence a I'historique des chats

©

Autoriser ChatGPT a faire référence a toutes les conversations passées

pour répondre

520 S9AIRSR) UoKoNpoIdal 9P Y0P SMoL - a8 WBLAdOD &

id-rezo
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I'expertise e-tourisme

Les prompts

(la véritable intelligence)

La structure idéale d’un prompt structuré id-rezo

Définition d’'un prompt

Une sollicitation ou une instruction donnée a I'lA qui va guider sa réponse.

am
30

Role donné a I'lA Tu es...

Contexte Je dois faire, je prépare,....

Objectif L'objectif est de ...

Action demandée a I'lA | Rédige/ Liste / Résume / Analyse / etc.

Contraintes Intégre / prend en compte / sois vigilant a / etc.

Format de sortie Sous forme de liste / tableau / texte de X paragraphes / etc.

G202 S9M9S9I UORONPOIGRI 8P SHOIp SNOL - 0aE YBUAdOD ©

ST0Z SAIBS31 UOIINPOIGI 3P SYOIP SNOL - NO¥OD / IA8 WBYAdED &
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rezo

tise a-tourisme

Prompt structuré

+ Poser une question avec un contexte associé
 Plus de précisions sur la réponse attendue

Exemple :

W Roledonnédal’lA:
un expert en design de services touristiques, spécialisé dans I'expérience client en camping
{ Contexte:
Je suis directeur d'un domaine 3 étoiles situé proche de Montauban. Mon établissement propose principalement des villas
de standing, une piscine, un minigolf, un espace bien-é&tre spa, un restaurant. J'accueille de nombreuses familles chaque
été.
@ Objectif :
Imagine des services originaux et différenciants pour enrichir I'expérience d'une famille type lors de son séjour d’'une
semaine dans domaine, et les fidéliser.
] Actions demandées al'lA:
Propose au moins & services ou expériences innovantes, en lien avec les attentes spécifiques de cette cible familiale.
i. Contraintes:

Mon domaine propose déja les services classiques d’'un 3 étoiles. Les idées doivent étre réalistes, activables dés la
prochaine saison estivale. Evite les services trop colteux & mettre en ceuvre.

Format de sortie attendu:
Sous format de tableau. Colonne 1: numéro Colonne 2 : ta proposition Colonne 3 ...

207 SPAIBSR1 UOIINPOIGSL 3P SHOIP SNOL - WOHO? / 208 y8uAdod @

id
‘exper

Voici une premiére e 5 idées de services différenciants, per pour des familles en vacances

dans un domaine 3 étoiles, avec une mise en ceuvre simple, économique et impactante :

Proposition de
service innovant Détail de l'expérience client

Passeport Aventures s ludiques & relever pendant la semaine - mini-golf noctu
en Famille
s tampor

mbolique.

Le diner mystére des

familles

moment unique et n

Atelier Animation douce en nassage parents, complicité, atelier

parents/enfants relaxati essible & rise | it important. Génére

“Bien-étre duo” du lien et marque
Club Explorateurs

“Nature & Sens”
nature”

Frigo prét a Option sur r

). Gain de temps + e

leur arrivée (jus, fruits, prodt

I'ents des producter pour limiter

le

rezo

tise e-touri

"

207 S3M19531 UORINPO.aI 3P SHOIP SNOL - NO¥OD / I8 BLAdO) &
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© tiseunvecabua

10 Eerit un texte plus acerocheur

[

Ex. Optimiserun

paragraphe (simple

19/10/2025

id-rezo
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A propos de Vanille Bourbon

Cette grande maison bourgeolse du début du XXeme siecle et son Jardin verdoyant de 900
m’vous accueillent en centre ville de Montauban dans le quartier Villebourbon au 24 avenue

Chamier

Située a 5mn a pied de la gare, 3 3km de l'axe Toulouse Faris Bordeaux par la sortie 65 sur IA20,

“Vanille Bourbon" est le lieu d'étape idéal pour découvrir Montauban, ville dart et d'histoire,
classée depuis 2015 parmi les Grands Sites de Midi Pyrénées, et labellisée ville Gourmande
depuls 2018.

A 40mn du centre ville de Toulouse et de son aéroport international de Blagnac *Vanille Bourbon*
reste le point de départ parfait pour découvrir le Tarn et Garonne : Saint Antonin Nobleval et son
fameux marché du dimanche matin, le canal du Midi a M h, la Collégiale de Montg de
Quercy, le musée du chapeau a Caussade ou encore l'abbatiale de Moissac sur le chemin de

Saint Jacques de Compostelle sont quelques uns des sites appréciés de nos visiteurs.

https://vanillebourbon2.wixsite.com/vanillebourbon

PRENDRE UN DESCRIPTIF SUR VOTRE SITE WEB

id
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Réécrire un paragraphe en changeant de style

Tu es expert en rédaction et
promotion touristique, je
souhaite que tu réécrives le
paragraphe suivant dédié a une
page web en captivant la cible
[cibles] en utilisant un style

« récit immersif ».

Conserve le theme, le sens et le
fond,

N’hésite pas a varier la
longueur pour rendre le tout
plus engageant. Voici le
paragraphe : [insérer le
paragraphe a réécrire].

A propos de Vanille Bourbon — L'escapade romantique & Montauban

Imaginez un réveil tout en douceur, bercé par la lumiére filtrant a travers les persiennes d'une demeure
centenaire. Derriére ses volets blancs, Vanille Bourbon dévoile le charme discret d'une grande maison
bourgeaise du début du XX* siécle, lovée au cceur du quartier Villebourbon. Dans son jardin de 900 m?, le
murmure du vent dans les feuilles et le parfum des fleurs composent déja la promesse d'une parenthése a

deux.

A quelques pas seulement de la gare et a deux heures de Paris par I'A20, Montauban s'offre ici dans toute
son authenticité. Classée Ville d’Art et d'Histoire et Grand Site de Midi-Pyrénées, elle séduit les amoureux
d'escapades culturelles et de plaisirs gourmands. Flanez main dans la main sur les places animées, laissez-

vous tenter par une table conviviale, ou contemplez les fagades rosées au coucher du soleil.

Vanille Bourbon devient alors votre refuge élégant, a la croisée des routes et des émotions. Depuis
Montauban, chaque journée s'écrit comme une nouvelle aventure : Saint-Antonin-Noble-Val et son marché
dominical pittoresque, le canal du Midi a Montech, la collégiale de Montpezat-de-Quercy, le musée du
chapeau de Caussade, ou encore |'abbatiale de Moissac, étape emblématique sur le chemin de Saint-

Jacques

Une adresse a la fois intime et ouverte sur le monde, idéale pour ceux qui aiment voyager lentement,

savourer [instant et se retrouver a deux.

207 SAIBS31 UOIINPOIGI 3P SYOIP SNOL - NO¥OD / IA8 WBYAdED &
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ptimiser une fiche

« produit »

19/10/2025

38

L)

NOS MARQUES

NOS EXPERIENCES

STATION BEE'S

81 - Gaillac
© 5 rue des fréres Delga 8160

Stations Bees Gaillac vou: e de par Tamm a

rf u ords du Tarn a vélo électr

Gaillac, tirés d'un des pl|
rance et Vignobles & Découvertes depu

FORMULAIRE DE CONTACT

m 2

sLoG MON COMPTE

cischer - Domnées cartographiaues 62025 Geob

https:

www.stationsbees.com/stations/stations-bee-s-gaillac-tarn-81
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PRENDRE VOTRE SITE COMME EXEMPLE

Réle : Tu es un expert en rédaction touristique et création de
contenu marketing spécialisé dans le secteur des produits
touristiques.

Ton objectif est de générer une fiche produit touristique structurée,
attrayante, et persuasive a partir de cette page web :
https://www.stationsbees.com/stations/stations-bee-s-gaillac-
tarn-81

La cible visée est : la famille, les amis

Intégre les mots clés : weekend, vélo, amis, pour une prise en
charge de la dimension SEO lors de la création de la fiche

Cette fiche produit doit étre présentée sous forme de rubriques
claires, a méme de captiver I'attention des clients potentiels et de
mettre en valeur |'expérience proposée.

39
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Station Bee’s Gaillac (Tarn 81) - Partez pour un weekend vélo entre amis ou en famille !

Lexpérience
Découvrez Gaillac autrement ! Depuis la Station Bee's, partez a vélo & la découverte des vignobles, bastides
et paysages vallonnés du Tarn. Que vous soyez en famille ou entre amis, profitez d'un weekend 100% nature,
entre balades, patrimoine et dégustations locales.

Les vélos & assistance électrique rendent chaque parcours accessible et fun, méme pour les moins sportifs

® Le point de départ : Gaillac
Située au cosur du vignoble tamais, Gaillac est la base idéale pour rayonner vers Cordes-sur-Ciel, Albi ou

encore les villages perchés des bastides. L'ambiance du Sud-Ouest, la convivialité des vignerons et les

paysages bucoliques promettent une escapade mémorable

Nos formules vélo
+ Location de vélos électriques : VTC, VTT, ou vélos earge pour familles.
+ Balades accompagnées : circuits gourmands, découvertes viticoles, ou escapades nature
+  Cireuiits clés en main : suggestions de boucles a la demi-journée ou au weekend

Offre “Weekend entre amis” : pack 2 jours + suggestions d'hébergements partenaires.

# Les petits plus
 Carte interactive des parcours

+ Assistance en cas de panne

+ Casques et antivols fournis

+ Conseils personnalisés sur les circuits

+ Aire de départ conviviale avec parking et point info

¥ Pourquoi on adore
Parce que c'est le combo parfait entre sport doux et plaisir partagé : rouler entre amis, pique-niquer dans

les vignes, s'arréter dans un domaine pour une dégustation... bref, vivre un vrai weekend a vélo, loin du

stress, prache de l'essentiel.

EX.Trouverdes idées pour

écrire un article de blog

20



TROUVER DES IDEES DE PUBLICATION

Prendre une activité a faire autour de votre établissement/localité

Tu es un rédacteur web spécialisé en SEO,
GEO et AEO. Je souhaite écrire des articles
de blog sur le site d’un gite a la ferme sur
le theme de la péche a la truite dans le
Tarn pour des amateurs de péche a la
truite.

Je souhaite créer du contenu traitant des
principaux problémes que peut
rencontrer ma cible pour les attirer sur
mon site internet.

* Peux-tu me proposer dans un tableau les
10 principaux problemes qu’elle peut
rencontrer sous forme de mots clés
longue traine?

41

Tarn &
Garonne
TOURISME

Q

2°Me partie
pour les Pros
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Voici un tableau SEO GEO AEQ des 10 problémes typiques rencontrés par les amateurs de péche a la truite

dans le Tarn, reformulés sous forme de mots-clés longue traine (optimisés pour la recherche

conversationnelle et locale & ) :

Problématique rencontrée

1. Difficulté & trouver des coins de
péche accessibles

2 Manque diinformations sur les

réglementations locales

3. Doute sur le matériel adapté aux
riviéres du Tsm

4. Recherche de lieux calmes et

naturels

5. Manque d'hébergements proches

des spats

6. Difficulté a savoir quand partir

7. Peur de ne rien attraper

B Volanté de venir en famille

9. Besoin de conseils locaux

10. Envie de coupler péche et
détente

Utiliser ChatGPT

@, Mot-clé longue traine
(SEQ/GED)

meilieurs cains pour pécher ia truite
dans le Tarn facitement accessibles

réglementation péche d la truite

Tarn 2025 zones et périodes

quel matériel pour pécher la truite
dans les riviéres du Tam

0t pécher la trite dans un cadre

nature et tranquille dans le Tam

aite 0 la ferme proche riviére pour
péche d la truite Tam

meilleure période pour pécher la

truite dans ie Torn

astuces pour bien pécher [ truite
dans le Tam quand on débute

sortie péche d la truite en famille

dans le Tam avec enfants

meilleurs guides ou
accompagnateurs péche d la truite
Tarn

weekend péche d ! “uite et

hebergement natu,. dans le Tarn

@ Intention de
recherche

Informaticnnelle / locale

Informationnelle / légale

Informaticnnelle / achat

Expérientielle / tourisme

Transactionnelle / locale

Informationnelle /
saisonniére
Educative / engagement

Expérientielle / familiale

Transactionnelle / locale

Inspirationnelle /

tourisme

Angle darticle suggéré

"Les 7 spots faciles d'accés pour pécher
la truite dans le Tam*

“Tout savoir sur la réglementation de la

péche & la truite dans le Tam®

"Le matériel idéal pour pécher la truite
dans les rivigres du Tam*

*5 coins secrets pour pécher la truite au

calme dans le Tam*”
“Nos gites 4 la ferme : votre camp de
base pour la péche & la truite dans le

Tarn®

*Quelle est la meilleure saison pour

pécher la truite dans le Tamn 7

*10 astuces pour réussir vos premiéres
péches s truite dans le Tarn

“Pécher la truite en famille dans le Tarn

lieux et activités autour”

“Mos partenaires : les guides de péche
passionnés du Tam"

“Idée week-end - péche 4 la truite et

séjour nature dans le Tam®

pour

geérer ses avis clients
et analyser la
satisfaction
client de son . /

établissement '

=
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Programme (30’)

» Utiliser Chat GPT pour gérer et analyser la satisfaction client de son établissement

Déroulé :

1. La gestion de sa E-réputation avec et sans I'lA ?

Temps 1 : Identifier les sites et les supports influents

2. [Rappel] Comment on s’en sert?

Prompt structuré pour analyser les avis

Temps 2 : Savoir répondre aux avis avec finesse et courtoisie

Temps 3 : Technique pour inciter les clients a mettre des avis sur son établissement

Principes de base et techniques pour construire un prompt efficace pour répondre a ses avis

Ex de prompt structuré pour un hébergeur, professionnel des activités de pleine nature, association,....

De quoi
parle-t-on ?

22
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1. Comportement client Google | romigetec X

Plus desites >

92 % des voyageurs lisent des avis avant de réserver un flf:tel | Gai[lac 5
hébergement ou une activité (source : BrightLocal, 2024). SRR BRI

T A b
(exaammenes Sancustac

i’ e
73 % déclarent ne pas réserver s'ils trouvent trop d'avis négatifs ou e G L ey
sans réponse. = ©0c ke L

N lorensn
© 74 € A Routes || Cate
Montars " Demnees canpaphepuns © 2075 Googe  Condions ¢ ination
Chaleau de Tauziés, The Originals... 3 partir de 122 €
...... 183)
Suites chaleursuses, vignobles, piscins.
2 Piscne - Site Web

Holel Pamculner Delga - Maisond'... 3 partir de 98 €
.......

Chambres conviviales, piscine extérieurs

2 Piscne - Ste Wed

BRENS a partir de 74 €
39enats (1)

Ccontrmes
Py powesit-on. ) Hotel low cost simple avec Wi-Fi gratu
wum& ldmﬂ‘hv e naseauy P Pakiog g - Saa e

enticariat
nfomation
+de 120 autres options. >
Booking
g s o 182
Les 10 meilleurs hotels a Gaillac (a partir de € 92) @ 1 &,‘
Gaillac : 13 hotels ot autres habergements - Logis Hotel L'Occitan 2 étoles - La

Vermerie - Mas de Grezes - Maison famiiale - ménage, servieties, draps inclus.

45

2. Impact sur le SEO local, le GEO (Generated Engine Optimization) et la conversion

Les avis sont un critére clé de référencement local sur Google, TripAdvisor et autres.

L’algorithme tient compte :

Effets directs :

* Améliore la visibilité dans les résultats de recherche
locale

* Augmente le taux de clic (CTR)

* Renforce la conversion via réassurance sociale

* de la note moyenne

» du volume et de la fréquence

» des mots-clés contenus dans les
avis

E-réputation = trio gagnant

Visibilité

(SEO, plateforme:

Visibilité

46
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La démarche a mettre en ceuvre pour agir professionnellement :

Prendre la main sur les fiches qui présentent son établissement

Google § sur les principaux sites d'avis et soigner sa présentation.
5.0 dkokkok
Zower
Bien répondre aux avis, avec finesse et courtoisie, en pensant
avant tout aux internautes qui vont lire les avis !
/Ry airbnb
Abritel’

Inciter vos bons clients a laisser des commentaires.

Utiliser les avis comme levier marketing.

47
Identifier & Référencer son établissement sur les
principaux sites d’avis et soigner sa présentation.
Je suis un professionnel du tourisme et je souhaite faire un audit de ma présence
en ligne.
« Google Maps
«  TripAdvisor Voici le nom et I'adresse de mon établissement : [Nom de I'établissement + ville]
« Booking.com (hébergements)
« Facebook, Yelp, Peux-tu identifier sur quelles plateformes d’avis il apparait (Google Maps,
PagesJaunes (selon cible) TripAdvisor, Booking.com, Facebook, Yelp, PagesJaunes, TheFork, etc.) ?
« Sites spécialisés (ex :
TheFork, Camping2Be... Donne-moi une liste des plateformes pertinentes pour mon secteur, avec un court
commentaire sur leur importance potentielle pour mon établissement.
48
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Les réponses apportées aux avis négatifs et mitigés
sont extrémement sensibles.

Il est indispensable de bien avoir en téte qu’on ne répond pas
pour le client qui a laissé ’avis mais pour tous ceux qui vont le
lire!

Cette posture est vraiment importante pour éviter de tomber dans
le piege du « reglement de compte » qui sera dans la plupart des
cas
en défaveur du propriétaire.

49

La gestion des avis avec et sans I'lA

SANS IA AVEC IA

Voici un avis client regu sur notre
établissement :[copier ici l'avis]

Peux-tu me proposer une réponse
professionnelle, courte, personnalisée et
courtoise, en adaptant le ton au style de notre
établissement (familial / haut de gamme /
jeune / convivial) ?

50
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3 @ s ) lvabre - ama
Séjour de M. VIDAL au Clos Sainte-Marie
Gonjour M, vidal,

dans natre de le1setle demieret}

En tant que drrecteur de cet étabissement. j& Mets 1out en ceuvre pour que ke séjour de nos htes se passe le mieux
possible et "espére que cela a 4 le cas pour vous.

Sivous avez spprécié votre séjour, n'hésitez pas & faire part & en faire part & Fadresse sunsnte

{eat Bgview-£]96547. figvigws.-Clos Sainte_Marie.

htmi)
leve Ia moindre anomalie ou si un paint négatif a attiné votre attention je vous invite 3 me
' i om) afin que je puisse p [

Par, '
contacter Sirectement (M.
rapidemant possibls toutes les mesures qui s'imposant.

Vous remerciant par avance et en espérant vous accuellir 3 nouveau dans notre établissement, je vous prie de bien
voulair accepter mes respectueuses salutations.

Hbtel Clos Sante Marie
25 RUE PETIT MOUESSE

58000 NEVERS

TE1:03:86 715450

Fax:0386 7154 69

Emall: contact @dos sainte-marie.com

19/10/2025

Mais quand on n’a pas I'email ou le n° de mobile de ses clients ...

Vous avez
bien manger
?

tripadvisor

e

Dites-le Il!

Une carte, un tampon ou tout autre supportincitant ses
clients a laisser un commentaire sur un site d’avis via un QR
code et/ou une urlraccourcie est aussi une bonne
technique.

Encourager _Ies avis géolocalisés, cest un signal fort pour le ranking local EHE
et conversationnel. :

51

52

AVEC IA

Voici plusieurs avis laissés sur notre
établissement :[copier plusieurs avis clients
ici]

Peux-tu :- Extraire les meilleures phrases ou
citations valorisantes ?

- Rédiger une description marketing
attrayante de notre établissement a partir de
ces commentaires ?

26
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Les prompts

(la véritable intelligence)

53

Ex. Analyser les avis client
avec Chat GPT pour

évaluer la réputationd’un
etablissement

27



19/10/2025

PROMPTS D’ ANALYSE DES AVIS CLIENTS

Récupération des avis et analyse des points positifs et négatifs

Tu es un analyste de données spécialisé dans le secteur du
tourisme, je te confie la tache de passer en revue cette
liste d'avis clients que j'ai collectés. Ta mission est de :

1. Analyser les avis pour identifier les tendances générales,

2. Synthétiser les points positifs et les points négatifs dans
2 listes a puces

3. Propose-moi des recommandations basées sur ton
analyse pour améliorer mon offre touristique

o

e

Voici la liste des avis :

a0 pi Tun 0

-Avis 1. ...

@ it

- Avis 2: ...

- Avis 3: ...

55
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@, 1. Tendances générales observées

Les avis expriment une forte satisfaction globale.

Les clients valorisent avant tout I'accueil humain, la passion et la pédagogie de I'équipe.

Le caractére artisanal, local et éthique des produits est un vrai levier de différenciation,

Les produits sont percus comme efficaces, naturels et de haute qualité.

L'expérience de visite est vécue comme immersive et inspirante, incitant & 'achat (voire au réachat
immédiat).

A 3. Points négatifs ou axes d’amélioration implicites

aret o de ne pas avair
ous doffres incitatives sur place),

[ 2. Points positifs

Accueil chaleureux et auth sans perdre son ame (enjeu de croissance maltrisée).

p ion d'accessibilité, de signalétique ou de services annexes (peut étre un axe
Produits de qualité, nature daméfioration),

Valeurs fortes : circuit cout

Expérience client compléti | 4 Recommandations stratégiques

Effet de fidélisation émotil  expérience & Vente

&uiter le “regret dachat manqué”

« @ Créer un systéme de fidélisation simple (carte. OR code. réduction sur un 2e achat en ligne).

& Valoriser les démonstrations sensorielles (test proguit, atelier mini-savon) dans le parcours cient
Marketing & Communication

« a Promouvsic e réeit artisanal et humain sur les réseaux sociaus (vidéos de fabrication, portraits

drartisans)
& Insister sur les valeurs locales et durables : “fabriqué ici®, “zéro déchet”, “slow cosmétique”.
- Encourager les avis clients détailés et les relayer sur e site ou Google Maps (preuve sociale forte).

Croissance maitrisée

= @ Maintenir une authenticité dans la crofssance : miser sur la qualité, pas la preduction de masse.

= Développer des produits signature (ex. 'huile & la rose évaquée dans les avis) pour créer un ancrage

fort dans la mémaire client

+

(indique un manque de mise en svant des produits

Petite structure perque comme fragile — certains clients expriment le souhait que Fentreprise grandisse

& Mettre en place une offre dédcouverte ou coffret *aprés-visite” pour encourager Fachat immédiat et

Utiliser I'l A et ChatGPT

pour mieux gerer ses
reseaux socCiaux

28
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Programme (30’)

* Créer du contenu pertinent et engageant sur ses réseaux sociaux grace a I'lA

Déroulé :

1. La gestion des réseaux sociaux avec et sans I'lA ?
Temps 1 : Attirer I'attention et étre visible sur les réseaux avec I'lA
Temps 2 : Créer du contenu engageant et différenciant avec I'l|A

Temps 3 : Transformer les likes en réservations concretes avec I'lA

2. [Rappel] Comment on s’en sert?

Principes de base et techniques pour construire un prompt efficace sur ses réseaux sociaux
Prompt structuré pour les réseaux sociaux

Ex de prompt structuré pour un hébergeur, professionnel du tourisme, association,....

57

id-rez

De quoi
parle-t-on ?
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Générer un post sur Instagram avec I'lA 'drezo

A Post1- Emotion & Expérience immersive
Tu es un expert Social Media et tu maitrises toutes les — Format: C
compétences nécessaires pour mener

Py " . o " r
une stratégie réseaux sociaux rentable. Tu maitrises également I EEER e

toutes les bonnes pratiques # Préte pour un voyage sensoriel unique & Reim:

en community management.

® Post 2 - Patrimoine & Pres

Je souhaite que tu m‘aides a rédiger un post optimal pour
Instagram. Le but de mon post est de faire la promotion des vi

1 S Do #= Format : Reels ou single image (image iconique de la cave]
de la maison du champagne a Reims = g ge (imag iq )

& Texte du post
/# Derriére chaque grande maison, il y a un héritage...
notre cave abrite bien plus que du champagne : elle raconte I'histoire d‘un terroir, d'un art de

et de la patience du temps.

Pour mon post, je souhaite que tu me proposes le meilleur format
de publication a exploiter

& Des pierres centenaires
en fonction du sujet et de I'objectif. Tu rédigeras ensuite le post % Des bouteilles qui reposent pendant des années
parfait en prenant bien soin # Une atmosphére unique a vivre au moins une fois

d'intégrer une incitation a l'action et les hashtags les plus & Laissez-vous guider dans un monde hors du temps.
pertinents si nécessaire. @ Visites tous les jours — infos & réservations en bio

= Mentionnez la personne avec qui vous aimeriez vivre ce moment magique |

& Hashtags

#ChampagneHeritage #ReimsExperience #CaveDeChampagne #HistoireEtChampagne

#MaisonDuChampagne #SlowTourisme #InstaReims #PatrimoineFrancais

Temps 1:
Attirer I'attention et étre visible sur les réseaux
sociaux avec l'lA

Temps 2:
Créer du contenu engageant et différenciant avec I'lA

Temps 3 :
Transformer les likes en réservations concretes avec
'lA

60
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Temps 1
Comment I'lA peut attirer
I’attention et plus étre visible sur
les réseaux sociaux

Choisir les bons réseaux sociaux
Utiliser les formats performants
Travailler les hashtags et mots-clés

Temps 1 > Attirer I’attention et étre visible sur les réseaux sociaux avec I'lA

61

Conseil 1: Choisir les bons réseaux sociaux et comment I'lA peut vous aider

Publishing

okcupid ha eventbrite
RA‘;‘A"MI,I,gﬁf’é‘W et MLdlumsubstack@wfvoacmsﬁ e O

DUBSMASH Likee 1affls SO0

¢ cla:
Google WorkspaceNlNG diasporas "~ pex SQUARESPACE
elpha u Marco Polo fllckr 'mg

Mﬁ'\-’gspgﬁ, 2-6-5.1"'2“03 ok 2l “cailymotion virneo Behance drittit!
mkloqmwmng Luake Be.Live SEVIANT wewit

kant ee ¥
Notion Jirakantes P09 ¢ Moot

monday i1,
leSflOWYCOI'\fi.UC:I;'gg 200m *

nifty workfront Whaller talkspirit v° g@
,‘.‘ lmkuee “can nvbloﬁn,,,mlmnp.an !!
LIPBOARD

teamwork SYMPHONY
Airtable Tables 'Zamwork SYMPHONY |
Q Yammer- chatter iMessageGoogleTelegramF

asan
jive 9|SCORD Skypeicq MessagesSlgnal
reddut 2 Comail L

= eI bind 9GAG £
o Dlsougora ASK, S
y 4d1an
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Sans IA

AVERAGE DAILY T'““E SPENT ON SOCIAL

O Nep/Us C})l/')
w2/ |

40 MINUTES 35 MINUTES 95 MINUTES
o~ a7 ! o
15 MINUTES 1 MINUTE

« Facebook 60 % de moins de 35 ans / 40% de plus de 35 ans
« Instagram 70% de moins de 35 / 30% de plus de 35 ans
* Tik Tok : 40 % de moins de 25 ans

« Linkedin : 60 % 25-35 ans / 20 % 18-24 ans / 18 % 35-54 ans e R

» Tiktok: 25 % 25-35 ans / 25 % + de 35 ans / 20 % 18-20 ans = & -

* Youtube : 50 % 25-49 ans / 30 % 50 ans et plus / 20% 18-25 ans e = ’
R |

Instagramun usage plutotdes utilisateurs de - de 35 ans etcitadins - VERSUS Facebook un usage plutét des utilisateurs de + de 35 ans etpéfits
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Comment I'lA peut vous aider a analyser les données démographiques ?

L'objectif est d'utiliser I'lA pour aller au-dela des intuitions et baser votre choix de publier sur des plateformes formes
sociale en fonction des données concrétes concernant votre clientéle cible

Comment I'lA peut vous aider ?

» Analyse des données démographiques et des intéréts de votre
clientéle cible

Dresser un portrait précis de vos clients oenotourisme,
~__.  séjours ala campagne, gastronomie locale,, histoire,....

Entrer des mots-clés dans I'lA (oenotourisme, etc...) pour
= vaoir quelles plateformes sont les plus populaires aupres de
ces audiences

Ex. Domaines viticoles : clientéle jeune et internationale intéressée par
I'oenotourisme expérientiel,

I'IA pourrait indiquer une forte présence de cette audience sur Instagram (pour
le contenu visuel attrayant des vignobles et des dégustations) et
potentiellement TikTok (pour des vidéos courtes et engageantes).

Ex. Hébergements (hotels, chambres d'hétes) : cible familles ou des
couples en quéte de séjours a la campagne,

L'lA pourrait montrer une forte présence sur Facebook (pour les
communautés et les partages d'expériences) et Instagram (pour les photos de
paysages et d'intérieurs).

65
Comment I'lA peut vous aider a analyser les habitudes d’utilisation des plates formes ?
L’IA analyser la maniére dont votre public cible L’IA identifie:
utilise les différentes plateformes :
Quels types de contenu consomment-ils, Les types de posts,
A quels moments sont-ils les plus actifs, Les formats, les styles ....
Quels sont les formats qui générent le plus Les moments de publication qui géneérent le
d'engagement pour des contenus similaires plus d'engagement aupreés d'audiences
aux votres. similaires.
Ex. Sprout Social ou Buffer Analyze utilisent I'lA Etudes de marché et rapports sectoriels :
pour analyser la performance des contenus de vos des rapports sur les tendances des médias sociaux,
concurrents. souvent basés sur I'analyse de données par I'lA, peuvent
vous donner une vision globale des plateformes les plus
utilisées et des comportements des utilisateurs dans le
secteur du tourisme
66

33



67

68

19/10/2025

Comment I'lA peut vous aider a adapter le style de vos posts en fonction du réseaux choisi ?

'i J'aime manger un bon croissant le dimanche matin. Et vous ?
X Manger un #craissant , des fois le bonheur réside dans les LA peUt :
chases simples #philosophe
I@I Magnifique croissant du matin #croissantmatin #plaisir Adapter la structure de vos posts

aux réseaux ciblés
Prendre un post d’un réseau
social et le modifier pour I’adapter
Hello de bon matin posé avec mon croissant a un autre réseau ( Reverse

g Prompt)
@

Youl[llJ  Tuto: Faire des croissants maison

5 astuces pour devenir un expert du croissant maison

Ma superbe cuisine o0 je prépare mes croissants

ir?

Sans IA .... Mais..... quels types de post et de formats chois

Publications photo +  Vidéo
Publications vidéo + Live
Publications carrousel +  Story
Publications Lives + Sondage
Challenge

Stories photo : une Stories vidéo

Stories carrousel *  Hashtag Challenge

Stories questions Stories sondages Collage
Stories stickers * Son

+ Texte
Photos
Vidéos
liens + Texte «  Article
Texte *  Image «  Offre d'emploi
Diffusions en direct * Vidéo . Evénement
Carrousels +  Carrousel +  Sondage
Stories +  Groupe

34



19/10/2025

Ex. Des formats performant proposés par I'lA + conseils

1. Vidéos courtes :

* Pourquoi c’est performant ? Les vidéos
courtes captent facilement I'attention et
sont optimisées pour les plateformes
comme Instagram, TikTok, et YouTube
Shorts, ou les utilisateurs préferent des
contenus rapides et visuels.

* Exemples d’utilisation :

* Présentation rapide : Montrer en
10-15 secondes un espace, une
chambre d’hétel, ou un plat.

* Astuce ou conseil : Partager une
astuce de voyage (ex. : « 3 conseils
pour profiter au maximum de votre
visite »).

* Conseils pratiques :

* Durée recommandée : 10 a 30
secondes.

* Structure : Accroche immédiate,
contenu principal, et appel a I'action
(ex. : « Réservez maintenant ! »)

69

i@ Le pouvoir des vidéos courtes dans le tourisme @
Tu veux boaster ta visibilité sur Insta, TikTok ou YouTube Shorts 7 Pense vidéos courtes !
Pourquol cest efficace 7

Les vidéos entre 10 et 30 secondes captent I'attention direct, parfait pour une audience en mode scroll
En plus, elles sont favorisdes par les algos de ces plateformes

@ Quelques idées concrétes :

+ & Présentation flash : montre une chambre d'hétel, un coin secret de ta destination ou un plat
signature en 15 secondes chrono

+ i Astuce express "3 tips pour profiter au max de votre week-end 4..” (avec une voix off + visuels
punchy).

& Les clés pour cartonner

1. ] Accroche dés la lére seconde

2. i Message clair & visuel

3. «" Call-to-action final (*Réservez’,

cowvrez le lieu”, etc)

% Tu utilises déja ce format ? Balance un lien en commentaire, on va s'inspirer ensemble

Ex. Des formats performant proposés par I'lA + conseils

2. Stories:

* Pourquoi c’est performant ? Les stories sont
éphémeéres (disparaissent aprés 24 heures) et
favorisent I'interaction rapide, ce qui en fait un
format parfait pour créer un sentiment
d’urgence ou de proximité.

* Exemples d’utilisation :

* Coulisses : Montrer les préparatifs d’'un
événement, la cuisine en action, ou
I'arrivée d’un groupe de clients.

* Promotions temporaires : Utiliser les
stories pour annoncer des offres
limitées ou des réductions.

* Questionnaires et sondages : Ajouter
des stickers interactifs pour sonder
l'audience (ex. : « Quelle est votre
activité préférée ? »).

* Conseils pratiques :

« Format vertical : Optimisé pour I'écran
mobile, privilégier les images et vidéos
en mode portrait.

«  Eléments interactifs : Utiliser des
stickers, des gifs, et des liens vers le
site.

70

4l Les Stories : ton arme secréte pour engager vite et bien |

Envie de créer de la proximité, de |'urgence, ou e lnteraction 7 <~ Mets le paguet sur les Stories
(Instagram, Facebook, TikTok ou méme Linkedin s ).

Pourquoi ca marche ?

Les Stories sont éphéméres (24h) — parfait pour capter Iattention sans pression, et créer du lien
immédiat avec ta communauté,

@ Exemples qui claquent :

+ @ Coulisses : préparation d'un événement, cuisine en action, ambiance du jour.

* ¥ Promo flash : -20% ce week-end 7 Balance ca en story avec un timer !

* Bl Interaction express : sondage "Plutot balade nature ou visite guidée ?* avec les stickers intégres.
& Tips pour performer :

1. B Format vertical (portrait only !}

2. @ Stickers interactifs : sondages, gifs, liens — tout pour boester I'engagement

3. ¥ Créeurgence :*J-1 avant notre événement”, “Offre valable jusqu'a ce soir..”

© Astuce bonus : épingle tes meilleures stories en highlights pour qu'elles durent plus que 24h |

Tu utilises les stories pour ton business touristique 7 Partage ton meilleur exemple
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Ex. Des formats performant proposés par I'lA + conseils

3. Lives:

d’interagir directement avec la marque.

* Exemples d’utilisation :

spécial.

de questi

un parc de loisirs).
* Conseils pratiques :

maximiser la participation.

réagir pendant le live.

71

* Pourquoi c’est performant ? Les vidéos en direct
créent un lien authentique avec I'audience en
temps réel et permettent aux spectateurs

« Visite guidée : Proposer une visite en
direct d’un lieu ou d’un événement

p : Inviter
les spectateurs a poser des questions sur
les offres ou sur les coulisses de l'activité.

* Démo d’une activité : Montrer une
activité (ex. : cours de cuisine dans un
restaurant, démonstration d'un sport dans

*  Annoncer a l'avance : Informer l'audience
de la date et de I'heure du live pour

* Encourager l'interaction : Inviter les
spectateurs a poser des questions ou a

Et si tu passais au direct ? Les Lives, c'est le top pour créer du lien en temps réel |

Tu veusx une relation plus authentique et engageante avec ta communauté ? - Les Lives (sur
Facebook, Insta, TikTok, YouTube...) sont faits pour toi.

Pourquol cest puissant ?

Tu partages en live, tu interagis direct avec ton audience, tu crées une vraie proximité... et Ialgorithme
A-DORE ¢a.

@ Exemples qui cartonnent :
+ i Visite guidée d'un lieu, d'un hébergement ou d'un événement en immersion totale.

. Q&aA en live : réponds aux questions en direct (ex : « Quel est le meilleur moment pour venir ? »,
« Que comprend la formule ? »).

11 Démo live : cuisine locale, sport de pleine nature, fabrication artisanale... montre le savoir-faire
en action !

% Tips pour réussir ton live :

1. wh Annonce-le a I'avance (story, post, newsletter) — + de monde au rendez-vous

2 Invite & I'interaction — "Posez vos questions en commentaire !*

3. M Soigne ton cadre et ta connexion (pas besoin d'étre pro, mais sois clair et stable)

® Bonus : Reposte le replay du live pour continuer & générer de l'engagement aprés coup

Tu as déja testé e live pour ton activité touristique 7 Partage ton retour dexpérience en commentaire

» v

Ex. Des formats performant proposés par I'lA + conseils

4. Carrousels:

Pourquoi c’est performant ? Les carrousels
permettent de partager plusieurs images ou
messages dans un seul post, idéal pour
raconter une histoire ou montrer plusieurs
facettes d’un service.

Exemples d’utilisation :
& P

« Avant-apreés: lllustrer une
transformation (ex. : aménagement
d’une chambre, avant/apres la
rénovation d'un espace).

« Storytelling visuel : Raconter une
journée type dans I'établissement avec
une série d'images.

« Zoom sur une offre : Dédier chaque
image a une partie spécifique d’'une
offre (ex. : hébergement, restauration,

- activités).
Conseils pratiques :

* Maximum de 10 images : Adapter le

contenu pour rester concis.

¢ Varier les visuels : Alterner photos,
vidéos courtes, et graphismes pour
maintenir l'intérét.
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s Le carrousel : le format idéal pour capter Iattention... slide aprés slide !

Tu veux raconter une histoire, détailler une offre ou mettre en valeur ton établissement touristique ?
Pense carrousel (sur Insta, Facebook, Linkedin) !

Pourquoi c'est puissant ?
Le carrousel permet de multiplier les visuels dans un seul post, parfait pour embarquer ton audience

dans une narration visuelle engageante. Et bonus : I'algorithme le pousse si l'utilisateur swipe plusieurs
fois

@ Exemples d'usage malins -
« [ Avant / Aprés : montre une rénovation, un relooking ou un aménagement terminé
7 Storytelling visuel : une journée type dans ton établissement, en 7 images clés

* T Zoom sur une offre : slide 1 = I'hébergement, slide 2 = les repas, slide 3 = les activités, etc.

&

Les tips pour performer :

. @ Max. 10 visuels — reste concis et efficace
2. 4 Varie les formats : photas, courtes vidéas, infographies... pour garder I'attention
3. @ Commence fort : un visuel d'accroche qui donne envie de swiper jusqu'au bout
4. @ Termine avec un appel a Iaction : “Réservez maintenant”, "Découvrez notre site", "Quel slide
vous a le plus donné envie 7"
@ Astuce : crée une mini-série en plusieurs carrousels pour fidéliser ton audience.

Alors, tu préféres swiper ou scroller ? Dis-moi comment tu utilises ce format
+
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Sans A .... Mais..... quels hashtags choisir?

C’est quoi un hashtag avec le # ?

Un hashtag est un mot-clé utilisé pour rechercher un terme sur les réseaux sociaux. Il suffit d’insérer le
symbole # avant un mot (sans espace) pour entrer un mot-clé dans une publication. Pour faire simple, lorsque
vous n’utilisez pas de hashtag, votre publication ou photo n’est accessible qu’a vos abonnés.

# statut [8 PhotoiVidéo (M Vidéo en direct (I Evenement , Produit +

S | Ceci est unf#Hashtag

Booster la publication @ = -

N’inventez pas vos hashtags au hasard. Utilisez des
sites spécialisés dans I'utilisation des hashtags.

A ' Leetags - Les meilleurs hashtags
pour Instagram

Classique : Applications mobiles pour o
trouver les bons hashtags ? Leetags

et Tagomatic TgBwae

Comment I'lA peut vous aider a trouver les bons hashtags ?

Donne-moi une liste de 15 hashatgs pertinents pour un
* Analyser les tendances actuelles et identifier les hashtags les plus pertinents hébergement touristique de type chateau dans le Tam qui propose

des espaces bien étre et spa

Voici une sélection de 15 hashtags bien ciblés pour un hébergement touristique type chateau avec
spa/bien-étre dans le Tamn, optimisés pour Instagram, Facebook ou TikTok
4 Hashtags liés au lieu et au type d'hébergement
Identifier les hashtags les plus pertinents pour le
Tarn, le type d'établissement (hébergement,
restaurant, domaine viticole) et les thématiques
spécifiques (oenotourisme, gastronomie, activités de
plein air, etc.).

. #ChateauDeCharme

#SejourAuChateau

#ChateauTarn

-

#TarnTourisme

#SudOuestfrance

£ Hashtags autour du bien-étre et du spa

#EscapadeBienEtre

#SpaWeekend

Générer des listes de hashtags pertinents, en
combinant des hashtags populaires, des
hashtags de niche et des hashtags locaux
spécifiques a la région du Tarn.

#RelaxationTotale

. #DetenteEtBienkire

10. #SlowTourisme

Hashtags inspirationnels / tendance slow life

. #VieDeChateau

#NatureEtBienEtre

. #TourismeDeCharme

=

#WeekEndRomantique .

. #RechargeTesBatteries
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Temps 2:
Créer du contenu engageant et
différenciant avec I'lA

Concevoir un contenu a forte valeur ajoutée
Jouer sur I'’émotion et la proximité
Collaborer avec des influenceurs ou des partenaires locaux

75

Vous é&tes PRETS a publier mais vous n’avez pas d’idées ?
Peur de la feuille blanche ? Voici quelques idées...avec I'lA

Vous étes préts a écrire
u quelque chose...

Lancez vous !

Mais avant la feuille

blanche, quelques bons
conseils...

Temps 2 > Concevoir un contenu a forte valeur ajoutée
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Sans A .... Mais..... on a l'impression de tourner en rond....

Planning éditorial : Utiliser et gagner du temps avec
Les Marronniers :
https://qualifio.com/blog/fr/calendrier-marketing-2020/

77

Comment I'lA peut vous aider a trouver du contenu engageant et différenciant ?

» Génération d’idées de contenu originales et adaptées sur une
période définie Propose 5 idées de posts Facebook pour un restaurant dans le Tarn
mettant en avant les produits locaux de saison et I'accord mets et
Identifier les problémes vins avec des vins de la région
N rencontrés par vos
« clients » et demander a S
I'lA de générer des

% 3.Post "1 minute en cuisine” (format Reels/Facebook vidéo)

iléo du chef qui dresse une assiette avec exlication en ol off

X = 1. Post “Accord Parfait de la Semaine’ ©n vous mantre comment on marie | agneau fermier avec une réduction au vin de Gailla et des
solutions sous forme de o Photo allichaate du lt + veme devin Jégurmes du morment

Et dovinesz quoi 7 Ce plat est & l carte cetie semaine &
post. ¢ Teste type #DanslaCuisine #hActsEtVins #SaveursDuiTarn
@ Cette semaine, notre chef sublime le veau fermier du Tarn avec une purée de panais twistée &
I'huile de noix locale.
= Accord parfait avec un verre de Gaillac rouge AOP - un duo qui va vous faire fondre |
Réservez votre table et godtez I'accord qui fait vibrer nos papilles tarnaises.

o Adopter un Style et un #TerroirTarnais #AccordMetsVins #GaillacVibes % @ 4. Post “Focus Vigneron partenaire™
ton de post qui Tt type
caractérise votre ok s oot v e P s e e d el
établissement & ® 2 Post “Dans le panier du chef” (focus produits de saison) © Lo Tam, ciest aussi un terrair viticole excepiionnel - et on adare le faire dicousri dans vos

assiettes |
i Photo du marché ou du panier du chef

+ Teste type

Avec un retro planning » —
e matin, notee chef et evenu du marché avee
Asperges blanches de Lautrec
Fromage de brebis local
[ Pommes du Tarn croquantss st s st . )
A découvrir dés ce sair dans un menu éphémére 100% saison & terroir | s Carrouset phator des plats + amblance tesie

: y . . 4 Texte type
* Et on vous réserve un petit blanc sec de Gailla< pour sublimer tout ca @ e
Cuich

T 5. Post "Menu spécial week-end terroir”

Ce week-end, an vous propase un menu 100% Tam
Entrée : couf parfait, créme e asperge & croustilant de lard
Plat : magret de canard, jus corsé su vin rouge
Dessert : croustade aux pommes flambée au Gaillac doux
Aecerd mets-vins incus : 3 verres sélectionnés avee amout
Réservation conseillés |
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Comment I'lA peut vous aider a générer des visuels attrayant pour illustrer vos posts?

» Créer des visuels uniques et attrayants pour illustrer les posts

Crée une image réaliste d'un coucher de soleil sur les paysages de
la vallée du Tarn, avec une ambiance chaleureuse et accueillante
Accompagner vos posts de
~__.  Visuels de paysages, de
plat,,....

tu peux me générer un post sur instagram pour accompagner ce

“~> Transcender I'émotion visuel 7
vécues par des

visuels Yes ! Voici une proposition de post Instagram pour accompagner ce visuel d'un coucher de soleil sur la

vallée du Tarn :

[ Magie du soir dans la vallée du Tarn

Quand le soleil embrasse les collines et que la lumiére dorée caresse les toits en tuiles... on se dit qu'il
n'y a pas de plus belle invitation a la détente. % &

Ici, chaque fin de journée est une promesse de douceur, entre nature généreuse, villages pleins de
charme et art de vivre occitan

© #ValléeDuTarn #SunsetVibes

wa #MomentsMagiques #SlowTourisme

#InspirationVoyage #Occitanie

Et toi, tu viens quand découvrir ce coin de paradis ? &

79

Comment I'lA peut vous aider a collaborer avec des influenceurs ou des partenaires locaux

» Aider a identifier et a contacter des profils pertinents pour
votre activité

Rédiger un court e-mail 4 un bloggeur voyage spécialisé dans les
activités de bien étre pour |ui proposer une collaboration avec
o s hétel itué la vall Tz
Rédiger des messages d'approche personnalisés e R TG G L L L
~__.  pour contacter des influenceurs ou des

partenaires potentiels. Voici une version courte, directe et engageante de ton e-mail pour un.e blogueur.se bien-étre :

Objet : Une parenthése bien-étre a vivre dans la vallée du Tarn ?

Bonjour [Prénom],

Je me permets de vous contacter depuis notre hétel spa niché au cceur de la vallée du Tarn, un véritable
havre de paix dédié au ressourcement et a I'évasion.

En découvrant votre blog, nous avons été séduits par votre approche authentique du voyage bien-étre,
et nous serions ravis de vous proposer une collaboration.

Au programme : immersion dans notre univers, accés a notre spa, soins signature, et découverte des
trésors naturels alentours. Une belle occasion de créer du contenu aligné avec votre ligne éditoriale.
Partant.e pour en discuter ? Nous serions ravis de vous accueillir pour une escapade relaxante !

Bien & vous,

[Ton prénom]

[Poste / Hatel Spa Nom]

[Téléphone] | [Email] | [Site Web] | [Compte Insta si r.l”nent]
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Temps 3 :
Transformer les likes en réservations
concretes avec l'aide de I'lA

Appels a I'action efficaces
Utiliser les témoignages et les avis clients

81

Comment I'lA peut vous aider a rédiger des appels a action clairs, percutant ?

» Reédiger des appels a I'action clairs, percutants et adaptés a Rédige 3 exemples dappels & Faction diffirents pour un post
différents objectifs (réservation, demande d'informations, e e
visite, etc.)

Voici 3 idées d'appels & I'action (CTA) punchy et adaptés pour un post Facebook qui vend du réve autour
dun forfait week-end dans un chiteau dans le Tarn

Rédiger des appels a

~__. [laction clairs, percutants et & CTA 1 Version émation & éasion
adaptés a différents v v ko be et e v i dochitms
objectifs (réservation, T Places limitées, & vous de jouer

demande d'informations,
visite, etc.)
* CTA 2 - Version gourmande & cocooning
s Séjour de charme, diner aux chandelles, et vue imprenable sur la vallée...

Dites “oui” & un week-end d'exception |
@' Cliquez ici pour découvrir l'offre en détail et réserver votre moment d'évasion.

T CTA 3 - Version FOMO + idée cadeau

T Etsi vous offriez (ou vous offriez) un week-end inoubliable 7
2 Cette offre spéciale chiteau nest dispo que pour quelques jours |
48 Réservez en 2 clics avant qu'il ne soit trop tard !
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‘expertise e-tourisme

Les prompts

(la véritable intelligence)

G202 SoMesel UoONPOIdl 9p SHOIp SNOL - 0ag UBWAdOD ©

Ex. Prompt structuré

Appel a I'action pour un hébergement (Chambre d'hétes)

= Laissez-vous envodter par les ardmes fruités des vins de

Réle donné a I'lA: Fronton et leurs accords savoureux... il reste encore quelques
Tu es un héte chaleureux et un expert en marketing pour les petites chambres pour un week-end tout en élégance — réservez votre
structures d'hébergement dans le Tarn. parenthése sur notre site ou lors d’'une visite a la cave.
Contexte : #VinsDeFronton #RouteDesVins #EscapadeGourmande

La chambre d'hétes spécialisé en cenotourisme "[Nom de la Chambre
d'Hétes]" a encore quelques disponibilités pour le week-end prochain.
Objectif : : — w0
Créer un appel a I'action efficace pour un post Instagram afin d'inciter les L4 LB}SSEZ-:"'_‘S‘ e';"‘“‘"‘e' r::' les
personnes intéressées & réserver. e
Action demandée a I'lA: savoureux...
Rédige une phrase courte et percutante pour encourager la réservation..
Contraintes :

« Utilise un ton élégant et évocateur.

* Mentionne briévement les arbmes et les accords mets

Laissez-vous envoter par les
arémes fruités des vins de

Fronton et leurs accords
savoureux.. il reste encore
quelques chambres pour un
week-cnd tout en élégance ~
réservez votre parenthése sur
notre site ou lors d'une visite
ala cave.

: quelg ambres pour un
k-end tout en élégance — réservez
parenthese sur notre site ou

possibles. #VinsDeFrontonwRouteDesVins
N s . N . . #EscapadeGourmande
« Integre un appel a I'action subtil pour visiter le site web ou la
cave.
« Propose 3 hashtags pertinents liés a la dégustation des vins de
Gaillac

Format de sortie :
Une phrase concise et incitative

o
#VinsDeFronton
#RouteDesVins

#EscapadeGourmande
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Ex. Avoirdesidées de
publication pour vos réseaux

sociaux

AVOIR DES IDEES DE PUBLICATION

Tu es un spécialiste du Community
Management dans le tourisme. Je souhaite
écrire des posts sur les réseaux sociaux d’un
gite XXXXX sur le theme de la péche a la
truite.

Je souhaite créer des publications inspirantes
et engageantes sur le réseau social
Instagram

Propose au moins 5 idées de publication qui
cadrent avec le theme donné et la
plateforme

Précise le type de publication

Explique brievement la stratégie derriere
chaque idée pour engager |'audience

Suggeére des hashtags pertinents ou des appels
a l'action pour chaque publication

86

1. ] “Linstant parfait au bord de l'eau”
Type de publication : Photo inspirante (pécheur au lever du soleil, brume sur la riviére, canne posée sur un
racher)
Stratégie : Susciter |'émotion et I'envie d'évasion. Ce contenu storytelling joue sur la contemplation et la
reconnexion a la nature.
Texte suggéré :

“Le bruit de I'eau, le calme du matin, et cette premiére touche... C'est ¢a, le banheur simple.

CTA : "Et vous, quel est votre spot préféré pour pécher la truite 7 & "
Hashtags : #PécheTruite #NatureTarn #GiteFario #SlowTourisme #PassionPéche #WeekendNature

3. & "Week-end péche & détente”
Type de publication : Reel ou mini-vlog d'une journée type : lever du soleil — péche — barbecue — apéro au
gite
Stratégie : Jouer sur le lifestyle : montrer la slow life du Tarn et les plaisirs simples d'un séjour authentique.
Texte suggéreé :

“Une journée idéale : péche, nature et convivialité. 4 Vous venez quand ?"

CTA : “Identifiez la personne avec qui vous partageriez ce moment
Hashtags : #GiteFario #PécheEtDétente #WeekendTarn #NatureEtBonheur #SlowLife
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Utiliser U'lA et ChatGPT
pour booster le
référencement naturel
GOTonSe de ses pages web

TOURISME

0 - =

4¢me partie
pour les Pros

87

Programme (30’)

* Trouver les problématiques de recherche d'une audience cible concernant une thématique précise
avec I'lA

Déroulé :

1. Passage des moteurs de recherche a de la recherche conversationnelle
Comment I'lA va impacter les recherches sur Internet

Comment anticiper et se préparer a cette r..évolution technologique en terme de visibilité sur le web

2. [Rappel] Comment on s’en sert?

Principes de base et techniques pour construire un prompt efficace pour son SEO
Prompt structuré pour trouver les mots clefs

Ex de prompt structuré « SEO » pour un hébergeur, professionnel des activités de pleine nature, association,....

88
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What are the best activities for 10-12 year
olds in and around Cagnes-sur-Mer?

12 activiies with Kids - Gaia's Vilas
Best Activities for 10-12 Year Olds in and Around Cagnes-sur-Mer:

Theme & Adventure Parks.

www gasasvilas com

.
I ra n sfo r m at I o n « Le Village des Fous (The Village of Fools) Located in Villeneuve-Loubet, this activity
hub features go-karts, water slides, rope courses, and picnic spots, perfect for a fun TOP 10 Things To Do With Oider Kids
filled day with plenty to do On The Céte dAzur
de la recherche !

Canyon Forest An outdoor adventure park near Cagnes-sur-Mer, offering a ropes
course and canyoning excursions in a natural setting for active families. It's
recommended for adults and older kids (8+ years or 130+ cm height).

Le Bois des Lutins: Another adventure playground in Villeneuve-Loubet with netted 7 Exciting Things 10 Do in Cagnes-sur-
walks among trees, tree-houses, siides, tunnels, inflatables, and a water play area, Mer - Blog

suitable for a wide age range including the tweens. @ ﬁ

& Roviera Holigay Homes

Moteur-derecherche

Show all

Moteur de réponses

Viliage of Fools Canyon Forest
895) 45

Amusement ¢ en

G207 S9MBS31 UORONPOIGI 8P SHOIP SN0 - DAE UBHAdOD ©
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> some things to know before hiking the Calanques in
Marseille:

Jaimerai
tellement...

Irail clo

Ne plus
chercher des i
heures sur le

It is essential to have hiking shoes, a sufficient supply of water and,
we b depending on the season, to wear a hat and sunglasses. From Place
Castellane (metro line 1 or 2 or tram line 3) — take Bus n°19 to the

lontredon”( the GR 98 s

terminus " Madrague d arts here).

g Omice ce Toursme de Mz

Access to the Calanques - Marseille Tourisme

o n

Aucune date officielle n'a encore été annoncée pour le lancement en France de I' "Al
Overview", la nouvelle fonctionnalité de Google qui intégre des résumés générés par
intelligence artificielle directement dans les résultats de recherche. Alors que cette
technologie est progressivement déployée dans de nombreux pays, y compris plusieurs

voisins européens, I'Hexagone reste pour l'instant en attente.

Depuis le début de 'année 2025, Google a accéléré le déploiement de ses "Al Overviews" a
I'échelle mondiale https://www.sebastien-vallat.com/google-ai-overviews-deploiement-massif/.
Des pays comme l'Allemagne, 'Espagne, l'ltalie et la Suisse ont vu apparaitre ces résumeés

conversationnels en haut de leurs pages de résultats https:/peakace friblog/data-et-ia/ia/ai-

overview-comprendre-tester-monitorer-avant-son-arrivee-en-france/. Cependant, la France fait

figure d'exception notable dans ce déploiement européen.

La principale raison invoquée par Google pour justifier ce délai est une "incertitude juridique"

https:/leclaireur.fnac.com/article/597549-pourquoi-la-recherche-par-ia-de-google-nest-elle-pas-

disponible-en-fran Sans donner plus de précisions, cette déclaration laisse supposer que des
questions liées a la réglementation, notamment le droit d'auteur et la gestion des donnees
personnelles dans le cadre du RGPD et du futur "Al Act” européen, sont au cceur des discussions

https://www.visiblee.io/google-ai-overview-quelles-consequences-pour-les-entreprises

francaises/.

Cette situation offre un sursis aux entreprises et aux professionnels du référencement (SEQ) en
France, leur laissant un temps précieux pour se preparer a l'arrivée de cette technologie qui
promet de bouleverser les usages de la recherche en ligne

http: romatec.digital/blog/2025/09/25/ai-overviews-france-septembre-2025/,

En résumé, bien que le déploiement soit en cours dans une grande partie de I'Europe, les
utilisateurs frangais devront encore patienter avant de voir les "Al Overviews" apparaitre dans leurs

resultats de recherche, sans qu'un calendrier précis n'ait été communiqué par Google.
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Quelques chiffres.... ldrezo

Google Al Mode bientot généralisé, enterrant la recherche traditionnelle
Des dirigeants de Google évoquent une transition rapide vers un "Al Mode" dans Search, déja adopté par
100 millions d’utilisateurs, menacgant le trafic organique classique.( 2025, Technology.org)

1. Une baisse de 15,49 % du taux de clic (CTR) moyen
* Les mots-clés qui déclenchent des « Al Overviews » (apergus générés par

I'lA) dans les résultats de recherche de Google voient leur taux de clic
moyen chuter de 15,49 %. Une étude sur 700 000 mots-clés a confirmé
que lorsque ces résumés |A apparaissent, la probabilité que les
utilisateurs cliquent sur les liens traditionnels des sites web diminue de
maniére significative. Cela a un impact direct sur le trafic organique
(source Amsive, 2025)

Al Overview

L Position

‘ zéro

i
: rez
Quelques chiffres.... Ideo
2. 58 % des recherches se terminent sans aucun clic
* Cette statistique met en lumiére la prévalence croissante des « recherches zéro-clic ». Cela signifie que
plus de la moitié des utilisateurs trouvent la réponse a leur question directement sur la page de résultats
de recherche, sans avoir besoin de visiter un site web.
Les moteurs de recherche comme Google fournissent des réponses directes et des résumés qui satisfont
l'intention de I'utilisateur immédiatement, réduisant ainsi le besoin de naviguer plus loin.
Google wha is kim kardashian dating X 8
. Al-generated overview
As of March 2024, Kim Ka‘rdasman is reportedly dating Odell Beckham Jr.. a
ko tecaher for e Bffinor e, The vt i boe s et st
party in March 2024. According to a source from People, the two have
“palpable chemistry" and are *mindful of not being too conspicuous'”. !
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Quelques chiffres.... |drezo
[ | [ ]

3. 80 % des consommateurs se fient aux
résultats de I'lA pour 40 % de leurs recherches
e Selon une étude de 2025, une large
majorité de consommateurs (80 %)
utilise et fait confiance aux résultats
générés par I'lA pour une part

substantielle de leurs recherches (40
%).

Ce chiffre illustre un changement
fondamental dans le comportement
des utilisateurs : ils se tournent de plus
en plus vers I'lA pour obtenir des
réponses directes et synthétisées,
contournant ainsi les listes de liens
traditionnelles.

NPoidal ap SHOIP SNOL - NO¥OD / 708 18LIAdO) &

95

Menaces ou opportunités ?

» Le trafic baisse, mais la qualité monte. Moins de
clics, mais des utilisateurs mieux qualifiés et plus
engagés lorsqu'ils rencontrent votre marque dans les
AlO.

Les études réalisées montrent que plus de la moitié des sources
citées viennent de sites positionnés entre la 11e et la 50e place

dans Google. Cette particularité redistribue les cartes en matiére
de visibilité.
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E-E-A-T : @VOLUTION DES STRATEGIES SEO

Les critéres de Google pour évaluer la qualité des contenus web

expérience avérée dans leur domaine :

. L’Expertise : une réelle maitrise du sujet traité en profondeur

. Flablllté : I"assurance d’un diffuseur de confiance

Création de contenus riches, précis, détaillés, différenciants, ciblés

qui répondent aux besoins des utilisateurs

E-E-A-T : éVOLUTION DES STRATEGIES SEO

Les criteres de Google pour évaluer la qualité des contenus web

L’Expérience (du propriétaire sur le sujet) : du contenu détaillé rédigé par des experts ayant une

’ Y e s
L"Autoriteé : valorise les sites considérés comme des références dans leur secteur : OGD au top!

19/10/2025

id-rezo

I'expertise a-tourisme
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id-rezo

Iexpertise e-tourisme

L’Expérience (du propriétaire sur le sujet) : du contenu rédigé par des experts ayant une expérience avérée dans leur

domaine :
* Des rédacteurs spécialisés plutot que du contenu générique
* Mettre en avant I'expertise et les qualifications des auteurs
e Privilégier le contenu pratique et détaillé plutot que superficiel

L’Expertise : une réelle maitrise du sujet traité
* Approfondir les sujets avec des analyses fouillées
« Citer des sources fiables et reconnues si possible
* Adopter un ton pédagogique pour transmettre leur savoir-faire

L’Autorité : valorise les sites considérés comme des références dans leur secteur
* Des liens entrants de sites influents
* Du contenu repris et partagé par d'autres autorités
* Présence sur les réseaux sociaux

Fiabilité : 'assurance d’un diffuseur de confiance
¢ Afficher les coordonnées et informations légales
* Notes et modération des commentaires et avis

S0z Sanas1 uoRANPOIdal 3P SHOIP SNOL - NOY¥OD / a8 IyBuAdod @
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Les prompts

(la véritable intelligence)

99

Trouver les requétes

conversationnelles

100
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LE PROMPT

Pour trouver les requétes conversationnelles précises par rapport a une cible, thématique et a une localité

101

102

Tu es un expert en SEO conversationnel. Tu maitrise parfaitement les critéres
EEAT. Tu es spécialisé dans le tourisme. Ta mission est d’optimiser la

4 1. Requétes conversationnelles (20-30)

Questions réalistes qu'un couple poserait & un moteur conversationnel

1. Que faire en amoureux au Chateau de Tauziés ?
visibilité d'un site sur les moteurs de réponse (Google IA mode, Perplexity, 2. Peut-on réserver une dégustation de vin pour deux au Chitesu de Tauziés ?
ChatGPT Search). 3. Quels sont les meilleurs moments pour visiter le Chateau de Tauziés en couple ?
4. Existe-t-il des chambres romantiques au Chateau de Tauziés 7
. R § 5. Le Chiteau de Tauziés prapose-t-il des activités bien-étre pour les couples ?
Je veux que tu me proposes une liste de requétes conversationnelles et &, 0 diner en amoureus prés du Chateay de Taudits 7
entités locales longue traine autour du theme : activités pour les couples au’ 7. Quelles expériences insolites vivre en couple 4 Gallac ~
_ 8. Comment organiser un week-end romantique autour du Chateau de Tauics + =
9. Quels sont les tarifs pour une nuit en duo au Chiteau de Tauziés 7
10. Peut-on offrir un coffret cadeau romantique au Chateau de Tauziés 7
1/ Identifier les questions exactes que des couples poseraient a un moteur 1. Quels vins déquster en dua au Chateau de Tauziés ?

conversationnel

2/ Générer des mots-clés GEO combinant activité + public cible +

localisation

12. Est-ce possible de privatiser un espace du Chiteau pour un diner en amoureux ?
13. Y a-t-il des balades romantiques autour du vignoble de Gaillac ?

14. Le Chateau de Tauziés est-il adapté pour une demande en mariage ?

15. Quels événements pour couples sont organisés au Chateau de Tauzies ?

3/ Détecter les intentions liées au parcours utilisateur : préparer, comparer,| 16. Que visite a Gaillc apres un séjour au Chiteau de Tauzis 7

17. Comment se rendre au Chiteau de Tauziés depuis Toulouse en couple 7

Quels lieux culturels visiter & proximité du Chiteau de Tauziés en duo 7

4/ Intégrer des entités locales (_ :: ¥ a-t-il une piscine ou un spa pour un week-end détente en amoureux 7

Format attendu :
« Liste de 20 a 30 requétes conversationnelles.

20. Peut-on prolonger un séjour romantique par une balade dans les vignobles de Gaillac ?
21. Le Chiteau de Tauziés prapase-t-il des ateliers culinaires pour deux 7

22. Comment réserver une expérience romantique au Chiteau de Tauziés 7

23. Quels sont les avis des couples ayant séjourné au Chiteau de Tauzies ?

24. Le Chiteau de Tauziés est-il proche du Tarn et des balades en bord de riviére ?

25. Quels hébergements insolites en amoureux existent autour de Gaillac ?

26. Y a-t-il des visites guidées privées pour couples au Chateau de Tauziés 7

27. Que faire 4 Gaillac un week-end romantique 7

28. Est-ce que le Chiteau de Tauziés propose des brunchs en amoureux ?

28. Quelles activités romantiques combiner avec un. ¥ it au Chateau de Tauzies 7

30. Peut-on organiser un anniversaire de mariage au Chateau de Tauziés 7

% 2. Mots-clés GEO longue traine (10)
Combinaisons optimisées activité + couple + localisation :
1. Dégustation de vin romantique Chateau de Tauziés
Sejour en amoureux vignobles de Gaillac
Nuit romantique Tarn Chéteau de Tauziés
Balade en couple dans les vignes de Gaillac
Expérience cenotouristique romantique Gaillac
Week-end amoureux au chateau pres d'Albi
Diner romantique Chiteau de Tauziés Tarn
Coffret cadeau romantique Gaillac chateau

Atelier dégustation vin en couple Tam

BN e s W

s

. Hébergement romantique avec piscine Gaillac

@ 3. Intentions liées au parcours utilisateur

= Préparer : trouver idées d'activités, comparer options romantiques.
Comparer : prix des chambres, offres coffret cadeau, autres chateaux & Gaillac.
= Réserver : chambre romantique, dégustation de vin, expérience privée.

Se déplacer - accés depuis Toulouse, parking, transport local.

.

WA 4. Entités locales a intégrer

Ville & territoire : Gaillac, Tarn, Occitanie

Culture : Musée des Beaux-Arts de Gaillac, Abbaye Saint-Michel
Nature & balades : Vignobles de Gaillac, Riviere Tarn, Forét de Grésigne

.

.

Evénements : Festival des Lanternes, marchés de producteurs, fétes viticoles

Patrimoine : Cordes-sur-Ciel, Albi (classée UNES” | *

.

Vivre l'expérience : dégustation, balade dans les vignes, diner romantique, visite culturelle.

4 5. Snippets optimisés (50-80 mots)

Voici 5 textes préts & apparaitre dans Google I1A Mode / Perplexity :

Snippet 1
Offrez-vous un moment hors du temps au Chateau de Tauziés, au coeur des vignobles de Gaillac. Séjournez

dans une chambre €l te, savourez une dég de vins en amoureux et profitez des paysages

romantiques du Tarn. Idéal pour un week-end détente, une demande en mariage ou un anniversaire de
couple.

=i
Snippet 2 £
Vous cherchez une escapade romantique prés d'Albi ? Le Chateau de Tauziés propose des expériences

unigues pour les couples : nuit dans un cadre raffing, atelier de dégustation de vins de Gaillac, diner en duo

dans un décor champétre. Le tout & deux pas des sites emblématiques du Tarn.

Snippet 3
Le Chateau de Tauziés est une adresse incontournable pour un séjour en amoureux. Dégustez les meilleurs
vins de Gaillac, dormez dans une chambre romantique et découvrez les balades autour des vignobles. Une

expérience alliant détente, culture et gastronomie pour un week-end inoubliable.

Snippet 4
Envie d'un week-end romantigue en Occitanie 7 Le Chéateau de Tauziés vous accueille dans un cadre
idyllique avec ses vignes, sa piscine et ses chambres élégantes. Idéal pour se retrouver en couple et explorer

les trésors du Tarn, de Cordes-sur-Ciel a Albi classée UNESCO.

Snippet 5

Coffrets cadeaux, séjours romantiques, dégustations privées... Le Chateau de Tauziés met & I'honneur l'art de
vivre en amoureux. Une adresse parfaite pour célébrer une étape de vie ou simplement profiter d'une
parenthése & deux au cceur du vignoble de Gaillac.
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« On n‘aurait jamais

imaginé que ... »

Qualiopi),

103

Des questions ?

104

id-rezo

I'expertise e-tourisme

|

Destination

@ccitanie

Semme]

+ de 1500 personnes formées a I'lA
+ de 7000 heures de formation
97% de taux de satisfaction

+150 prompts disponibles

Des formations 100% tourisme

Formations adaptées aux
Professionnels du tourisme et
Institutionnels

Co-fondateur de la marque « id-rezo »

https://www.linkedin.com/in/ArnaudMaes

http://www.intelligence-artificielle-tourisme.com

arnaud.maes.consulting@gmail.com

19/10/2025

PERIGORD
DODOGNE

SDESTINATEEN

EHAWT CANTAL

Tarn &
Garonne
TOURISME

9

Professeur Associé — Université de Montpellier
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